BEM-VINDO AO CORACAO DA

OPERACAO| W




Com DNA carioca e a competitividade das
grandes empresas paulistas, a Operacdo
ASAP nasceu ha 15 anos para atender o
mercado de moda com brindes exclusivos.
Desde entéio, o conceito compre e ganhe se
tornou uma das estratégias mais poderosas
do varejo brasileiro.
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Nosso compromisso com criatividade, preco,
prazo de entrega e qualidade, nos levou a ser
reconhecidos por trés anos consecutivos como
o melher é@*m,ceo(w de br'am(q/ do grupo
L'Oréal.

Com m&o de obra propria e homologados por
grandes multinacionais, onde séo exigidas licencas
para a planta fisica e o pessoal seguimos
todas as normas. Ao todo, maiy de
marcaf de grupe ﬁQmM s¢o atendidas
oela ASAP.




O PODER
DOS BRINDES

No varejo de moda nacional e internacional, 30% dos
MMOS promocionais se tornam produtos de colecéo
de lojar

Em 2025, o setor de brindes no Brasil deve crescer
12%, olconcondo R$ 3,47 bilh(")es; (PROMOVIEW.COMBR)

Uma pesquisa da ASl (Advertising Soecialty Institute) nos
EUA aponta gue brindes promocionais s&o mais eficazes

que anuncios na TV, radio e midia impresso. R 7/

Y/ Mala desenvolvida

para Elseve em collab
com a série Emilly in Paris
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Desenvolvida para SkinCeuticals Desenvolvida para Elseve de L Oréal Desenvolvida para Elseve de L Oréal



Se bem planejado, um pregg kL crialive
e dlinhado & marca toma-se uma poderosa
feramenta para engajar o publico,
destacar loncamentos e fortalecer @
identidode da empresa de forma
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Inspirados em moda futura lancados mundo
a forg, nossa equipe especializada busca
incessantemente por TENDENCIAS que fardio
sUQ Marca sair na frente: produto, matéria-prima,
acabamentos, cores, formatos e +
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GEN-Z
Seoslerdabilidade

A tendéncia
que veio pra ficar
(e inovar)
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lorealgroupe_br

A Gew—z valoriza marcas WI&,«W =

busca empresas que compartilhem  seus

valores. Apostar em mimeg alinhadeg o essa
visGo € a chave para conquistar fidelidade
dos consumidores da nova geracdo



SEMERlES CENIAIS

AT THE POOL _
PARTY OR AT S

THE BEACH,
WITH US BABY
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Diferente  das geracdes anteriores, o gen-z
valoriza um Wrw entre produtividade e

qualidade de vida, e prioriza hdabiles gauwddveis
de audscuwidads. Mimos que agreguem valor o
esses momentos, estéio com tudol
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LOVE YOUR SKIN




ALIAS, IDEIAS
CENIAIS, ECOLOCICAS

E QUE TRACAM PRATICIDADE o] ‘

MANCHAS
SOLARES
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B Diacolor

Dia color




A ARTE DE
TRANSFORMAR
MIMO EM EXPERIENCIA










cadeia de golucies

Pesquisa de produtos e matérias-primas
alinhadas as novidades do mercado

« Orcamento detalhado com fotos e especificacdo técnica
& Pilotagem + producdo + acompanhamento de producéo

vJ Envio de amostras

& Logistica + frete + acompanhamento ponto a ponto

1 Reposicao de estoque/repique

« Controle de qualidade

Nossa Operacdo de producéo e venda é completa,
mas também se adegua & redlidade do Cliente.

Podemos vender preco CIF ou FOB, faturar para a
matriz ou para a rede de franguias individualmente.
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Qbﬂgaw(&z por chegar alé W/

VAMOS JUNTOS AGRECAR
AINDA MAIS VALOR A SUA MARCA?

OPERACAO] WOOW(}

Clique aqui e confira as nossas Gltimas entregas

f(© @operacao_asap | &) www.operacaoasap.com.br | & contato@operacaoasap.com.br


https://instagram.com/operacao_asap
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